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GESTIÓN DE LA SOSTENIBILIDAD. ESPAÑA 

◦ Asesoramiento científico sólido 
◦ Máximo Rendimiento Sostenible a largo plazo 
◦ Control estricto de las normas 

Políticas transversales 
 

Innovación 
 

Medio ambiente 
 

Igualdad 
 

3 P de la sostenibilidad 
People-Planet-Profit 

 
Social 

 
Medio ambiente 

 
Económica 

 



TRAZABILIDAD 

CONTROL 

CONTROL 

NORMATIVA  SEGURIDAD ALIMENTARIA 

NORMATIVA  POLITICA PESQUERA COMUN  

INFORMACIÓN AL 
CONSUMIDOR 



Trazabilidad y Actuaciones de la 
Administración Pesquera Española 

•Norma UNE 195004 :  Guía de Trazabilidad de los productos 
de la pesca y de la acuicultura (MAGRAMA - AENOR). 

 

 

•Programa Nacional de Control de la Trazabilidad de los 
productos de la Pesca y la Acuicultura 



 ▪ Número de identificación del lote. 

 ▪ Número de identificación externa y el nombre del buque o el nombre 
de la unidad de producción acuícola. 

 ▪ El código 3-alfa de la FAO de cada especie. 

 ▪ La fecha de las capturas o la fecha de producción. 

 ▪ Las cantidades  de cada especie en kg., expresadas en peso neto, o 
cuando proceda en número de ejemplares. 

 ▪ El nombre y la dirección de los proveedores inmediatos. 

 ▪ La información obligatoria a los consumidores. 

Información de trazabilidad  

 

 

 



INFORMACIÓN OBLIGATORIA AL CONSUMIDOR 

▪ Denominación comercial de la especie y su nombre científico 

▪ Método de producción 

▪ Zona de captura o de cría del producto 

▪ Categoría de arte de pesca (pesquerías extractivas) 

▪ Indicación de si el producto ha sido descongelado 

▪ La fecha de duración mínima, cuando proceda 



Información  
producto 
fresco  
sin 
transformar  
y envasado 

PATUDO (Thunnus obesus) Capturado en Océano 

Índico Oeste 

… 

cerco 



Información producto transformado: conserva 

ATÚN  

en aceite de oliva 

Atún 





Producción pesquera mundial 

Ecuador                              513.425                       321.853                       835.278  

     País                             Captura                      Acuicultura                   Total 
                                            (Tm)                                (Tm)                          (Tm) 

España                                930.018                       264.160                    1.194.178 

Total mundo                91.336.230                  66.633.253               157.969.483 

Fuente:  FAO 2012 



Capturas mundiales de atún: 
4.927.208 Tm  

Indonesia 13,5 % 
 
Japón 9,1 % 
 
Taiwán 7,2 % 
 
Filipinas 7 % 
 
Corea 6 % 

Principales productores de las 
capturas mundiales: 

Las capturas españolas de atún representan 
en su conjunto el 5,7% de las capturas 
mundiales, ocupando el sexto 
lugar en el ranking mundial. 

 
 
 
 
 



PRODUCCIÓN DE CONSERVAS DE ATÚN  (Tm) 

Fuente: FAO 2012 

A nivel mundial, España es segundo país en importancia, después de Tailandia. 



CONSUMO PRODUCTOS PESQUEROS 
(Kg/habitante/año) 

 
España        43,0 
 
Ecuador       8,4 
 
Argentina    6,0 
 
Brasil          10,6 
 
Chile           14,6 
 
Perú            22,7 
 

América     14,3 
 
Europa       22,0 
 
Mundo       18,9 

Fuente: FAO 2011 



PRODUCCIÓN 
 

6º Productor mundial de túnidos 
281.000 toneladas (2012) 

5,7 % total capturas 
1º Productor UE 

CONSUMO ATÚN 
 

3,2 Kg/habitante/año 
Más del doble de la media 

europea 
Casi siete veces por encima de la 

media mundial 
 

ESPAÑA 

SECTOR 
Papel socio-económico importante en nuestra economía pesquera 

Gran potencial de crecimiento 
Lucha contra la pesca ilegal 

Flota atunera opera bajo el estricto cumplimiento de las normas de gestión, 
conservación y control 



 

CONSUMO Y TENDENCIAS 
 



LOS CAMBIOS DEMOGRÁFICOS Y DE MERCADO HAN ORIGINADO: 

 Incremento demanda alimentos rápida preparación o listos para 
consumir. 

 Aumento demanda valor añadido. 

 Tendencia hacia lo “sano” y “natural”. 

 Auge productos pesqueros funcionales. 

 Nuevas presentaciones: “convenience food”. 

 Importancia etiqueta y trazabilidad. 

 Preocupación por el medio ambiente y la sostenibilidad. 

 Calidad. 

 

CONSUMO 
 



75,1% de las razones 

principales no son 

organolépticas  

POR QUÉ SE CONSUME PESCADO 
Motivos de consumo 



INFORMACIÓN 

•Sobre el producto : origen, tipo de pesca, crianza, producto de 
temporada… 
•Recetas/ preparación: fundamentalmente en torno al producto 

fresco 
•Propiedades nutricionales de los productos 
•Características funcionales; sin espinas, de dieta… 

¿QUÉ BUSCA EL CONSUMIDOR? 



PESCADO REPRESENTA EL 14% DEL GASTO EN FRESCOS 

% Gasto Total Frescos Tradicionales  2014 

*Frescos Perecederos Tradicional*: Pescado, Carne, Frutas y Hortalizas, Quesos, Bolleria Fresca, 
Huevos, Pan, Embutidos 
 
** Otros Frescos No Perecederos: Congelados, Derivados Lácteos 
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  Y EL 11% DE TOTAL ALIMENTACIÓN 
  POR DETRÁS DE CARNE FRESCA 

11% del total 
Alimentación 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



** Kilos per Capita, teniendo en cuenta recomendación OMS 40-70 grs diarios por persona 

*** Kilos per Capita, teniendo en cuenta recomendación Instituciones Internacionales. 150 gramos 
por ración, 4 veces a la semana 

*  Hogar Panel Consumidores Kantar 

NO OBSTANTE… 
DEBERÍAMOS CONSUMIR EL DOBLE DE PESCADO Y LA MITAD DE CARNE 



PESCADO FRESCO, LO QUE MÁS COMPRAMOS 

% Volumen Sobre Total Pescado y Marisco 
Año 2014 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

CONGELADO FRESCO 

http://www.google.es/url?url=http://www.padresonones.es/noticias/ampliar/485/pescado-rapido-facil-y-sabroso&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=b623VPr9MIWJuwTQ6IHADQ&ved=0CBYQ9QEwAA&usg=AFQjCNEWj6Nx7smZ4WwFPwi1DyvxmsFFkw


CRECIMIENTO DEL ENVASADO 

PESCADO Y 
MARISCO 
FRESCO 

% Volumen 2014 

+4,5% ENVASADO 

78% del volumen 
incremental 
envasado 

GRANEL  -6% 
 
 
 

 
 
 

http://www.google.es/url?url=http://www.padresonones.es/noticias/ampliar/485/pescado-rapido-facil-y-sabroso&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=b623VPr9MIWJuwTQ6IHADQ&ved=0CBYQ9QEwAA&usg=AFQjCNEWj6Nx7smZ4WwFPwi1DyvxmsFFkw


EL PESCADO Y MARISCO FRESCO LO CONSUMEN LOS SENIOR 
Y EL CONGELADO LOS MÁS JÓVENES 

% % 

http://www.google.es/url?url=http://www.ulmapackaging.com/soluciones-de-envasado/envasado-perecedero/pescado-marisco/pescado-congelado/envasado-de-filetes-y-rodajas-de-pescado-congelado-en-flow-pack&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=nce3VI2OKsOyyASS-IDABg&ved=0CCgQ9QEwCThk&usg=AFQjCNE1g07jMxgjWtsoPmSHJao0Px2hHw
http://www.google.es/url?url=http://www.padresonones.es/noticias/ampliar/485/pescado-rapido-facil-y-sabroso&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=b623VPr9MIWJuwTQ6IHADQ&ved=0CBYQ9QEwAA&usg=AFQjCNEWj6Nx7smZ4WwFPwi1DyvxmsFFkw


EL CONGELADO PREPARADO  
EL SEGMENTO CON MEJOR EVOLUCIÓN 

% Volumen  2015 

Jóvenes Independientes, 
hogares con niños y 

monoparentales 

http://www.google.es/url?url=http://www.elblogdelmar.com/los-mejores-pescados-para-los-ninos/&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=Y2TGVNDhGM7qOMrMgKAF&ved=0CDIQ9QEwDjgo&usg=AFQjCNFOs38ldb7G9Lk7gB28YlszWb2aWA


TODOS EN EL HOGAR CON NIÑOS COMEN MÁS PESCADO 
CONGELADO PREPARADO 

% Ocasiones de Consumo por Individuos.  Congelado preparado 

2013 2014 



SALMÓN LA OPCIÓN MÁS SALUDABLE 
ATÚN Y BACALAO LAS MÁS ASOCIADAS A PLACER 

Variable: % Raciones (100% las menciones) 

2014 vs 2013 

 



SALMÓN MUY APOYADO CON COMUNICACIÓN 



ESTRATEGIAS DE  
DIVERSIFICACIÓN 



a) Turismo 

b) Transformación y comercialización 

c)  Medio Ambiente  

c)  Social 

ÁREAS DE DIVERSIFICACIÓN 



a) Turismo pesquero o marinero 

OPORTUNIDADES: 

• Supone la divulgación y puesta en 
valor del oficio, la cultura y el modo de 
vida de los integrantes del sector. 

• Revaloriza la tradición histórica como 
destino turístico de las zonas pesqueras, 
aprovechando la riqueza patrimonial y 
cultural de los municipios pesqueros. 

• Permite crear sinergias e integración 
con otros sectores, tales como la 
restauración, el vitícola, cultural, rural, 
medioambiental, comercio, etc.  



b) Transformación y comercialización 

OPORTUNIDADES: 

• Desarrollo de marcas de calidad, y 
producción ecológica. Sostenibilidad 
asociada a la marca. 

• Nuevas tendencias en el mercado 

de los productos pesqueros: 

nuevos formatos, presentaciones, 

servicios, marketing, packaging). 

• Apertura a nuevos nichos de 

mercado.  



c) Medio Ambiente 

OPORTUNIDADES: 

• Potenciar el crecimiento verde: 

diversificación a través de la 

sostenibilidad y el medio ambiente. 

• Actividades medioambientales 

ligadas al mar como oportunidad de 

diversificación económica y creación 

de empleo. 

• Aumento de la concienciación social 

sobre el paisaje, medio ambiente y 

sostenibilidad en la pesca. 

• Preservación de los recursos. 



d) Social 

OPORTUNIDADES: 

• Cambio de mentalidad y 

búsqueda de alternativas en el 

sector pesquero. 

• Amplias posibilidades de 

diversificación y de pluriactividad. 

• Aprovechar la iniciativa y 

capacidad emprendedora de 

determinados colectivos como las 

mujeres. 



EJEMPLO DE PROYECTO DE 
DIVERSIFICACIÓN 

• PROYECTO:   Tuna Tour 

• ENTIDAD PROMOTORA:   Grupo Balfegó 

• LOCALIZACIÓN:   Puerto de l'Ametlla de Mar (Tarragona, Cataluña). 

Posibilidad, a través de un catamarán, de visitar una de las piscinas que tiene a 
unas millas del puerto de L´Ametlla, donde se alojan y se alimentan a los atunes 
rojos para su comercialización, pudiéndose bañar con los ejemplares de atún.  

Además ofrece la posibilidad de hacer una cata de atún. 



ESTRATEGIAS DE PROMOCIÓN  
DESDE EL MINISTERIO 

DE AGRICULTURA,  
ALIMENTACIÓN Y  
MEDIO AMBIENTE. 

ESPAÑA 



ESTRATEGIAS  PARA INCREMENTAR LA DEMANDA 

 

   Proporcionar más información mediante: 

 

 Etiquetas 

    Carteles  

 Folletos 

 Jornadas  

 Talleres cocina  

 Congresos 

 Ferias 

 … 

PROMOCIÓN 

               Prescriptores 

 

                Pescaderos 

                 Cocineros 

                Científicos 



Concienciar a los consumidores sobre los tamaños mínimos de captura de nuestras 
principales especies pesqueras y poder asegurar así el suministro de productos del mar en el 
futuro. 
 
La primera campaña de sostenibilidad del ecosistema marino realizada por el Ministerio, y 
quizás la más conocida por su repercusión, se realizó en 1983 bajo el eslogan de 
“Pezqueñines, ¡no gracias!”. 

Campaña: 
Tallas mínimas 

PROMOCIÓN 



PROMOCIÓN 

Degustaciones en 
mercados  
y acciones  
gastronómicas 
en restaurantes 



PROMOCIÓN 



PROMOCIÓN 



Campaña: 

Los niños y el pescado 
“4 raciones por semana” 

PROMOCIÓN 



PROMOCIÓN DE LA CALIDAD 



 GRACIAS POR SU ATENCIÓN 

adeblasc@magrama.es 
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