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GESTION DE LA SOSTENIBILIDAD. ESPANA

o Asesoramiento cientifico solido
o Maximo Rendimiento Sostenible a largo plazo
o Control estricto de las normas

3 P de la sostenibilidad

Politicas transversales .
People-Planet-Profit

Innovacion _
People Social

Medio ambiente _ _
Planet Medio ambiente

lgualdad
= Profit ’ Econdmica
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Trazabilidad y Actuaciones de la
Administracion Pesquera Espaiola

eNorma UNE 195004 : Guia de Trazabilidad de los productos
de la pesca y de la acuicultura (MAGRAMA - AENOR).

ePrograma Nacional de Control de la Trazabilidad de los
productos de la Pesca y la Acuicultura



Informacion de trazabilidad

= Niumero de identificacion del lote.

= Numero de identificacion externa y el nombre del buque o el nombre
de la unidad de produccion acuicola.

= El cédigo 3-alfa de la FAO de cada especie. | |

= La fecha de las capturas o la fecha de produccion.

= Las cantidades de cada especie en kg., expresadas en peso neto, o
cuando proceda en niumero de ejemplares.

= El nombre y la direccidon de los proveedores inmediatos.

= La informacion obligatoria a los consumidores.




INFORMACION OBLIGATORIA AL CONSUMIDOR

* Denominacion comercial de la especie y su nombre cientifico
= Método de produccion

= Zona de captura o de cria del producto

= Categoria de arte de pesca (pesquerias extractivas)

* Indicacion de si el producto ha sido descongelado

= La fecha de duracion minima, cuando proceda



Informacion

producto = Denominacion
fresco comercial y nombre

sin cientifico = Meétodo de produccion = Zona de captura

transformar
= Puerto de
y envasado | T
PATUDO (Thunnus obesus) Capturado en Océano desembarque
, Indico Oeste
= C(ategoria de arte de pesca
Desembarcadoen --- = Fecha de
Redesde cerco el /01713 desembarque
Fecha de caducidad: 18/01/15
Peso neto Cantidad neta: 250 g Mantener de 0 22° C = «Consumir
Nowth S VYV Certificado EEE N
ombre comercial y direccién :xxx (" FC .y antes de..» | «Fecha
Operador Trlanda . de caducidad»
alimentario XXYYY-ZZ |
CE
= Codigo de
_—) respuesta rapida
OBLIGATORIO |  wslp Reglamento sobre
la organizacion comin
de mercados Marca de . . o "
. SR—— denificacion = Etiqueta de certificacion Condiciones de conservacion
informacion alimentaria




Informacion producto transformado: conserva

Lista de ingredientes

o ATUN Ingredientes Atan [75% : R
Denominacion en aceite de oliva “Eite e livay ) (cantidad del ingrediente
del alimento : principal, alérgenos)
Consumir preferentemente
antes de 10/2016
: Consumir preferentemente
, Peso neto: 250 Mantener en lugar fresco y seco -
Cantidad neta : ) antes de...»/
Nombre comercial y direccion: xxx «Fecha de caducidad..
Marryecos
Operador XX-YYY-ZZ -
: - Codigo de barras
alimentario 15 09 2014 15,00 14
OBLIGATORIO Reglamento sobre Marca de v
* [a organizacién comtin identificacién Codlgo de barras
de mercados
VOLUNTARIO Reglamento sobre [a

informacion alimentaria



CADA ATUN EN SU LUGAR

ESPECIE Y CAPTURA POR ANO (datos FAO) METODO DE PESCA PRODUCTO

LISTADO
Katsuwonus pelamis
2,5 millones toneladas

Cerco Conserva

Cana Fresco-Conserva ‘ ‘\’)

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

RABIL Cerco Consenrva
Thunnus albacares Palangre Fresco ‘
1 millon toneladas Cana Fresco-Conserva ‘ @

PATUDO
Thunnus obesus
400.000 toneladas

Cerco Conserva

Palangre Fresco (sashimi) ‘

BONITO O ATUN BLANCO
Thunnus alalunga
250.000 toneladas

Cana Fresco-Conserva ‘ @

Almadraba

ATUN ROJO
Thunnus thynnus
12.000 toneladas

Cerco-Granjas . £
S Fresco (sashimi)
Cana

A

alangre




Produccion pesquera mundial

Pais Captura Acuicultura Total
(Tm) (Tm) (Tm)
Total mundo 91.336.230 66.633.253 157.969.483
Ecuador 513.425 321.853 835.278
Espafa 930.018 264.160 1.194.178

Fuente: FAO 2012



Capturas mundiales de atun:
4.927.208 Tm

Principales productores de las
capturas mundiales:

Indonesia 13,5 %

Japén 9,1 %

~~

Toneladas

ERV v R}V

4.900.0200
4 B02.000

4.702.000 |
4.602.000 |
4.502.000
4400000 |

4302000
4200000

Taiwdn 7,2 %

Filipinas 7 %

Corea 6 %

4.102.000

H Tunidos

OLS 2.010 2011
4.413.344 4.532.511 4 547,281 73.52D 4.927.208

Las capturas espanolas de atun representan
en su conjunto el 5,7% de las capturas
mundiales, ocupando el sexto

lugar en el ranking mundial.

<

CAPTURRS (TM) ATUNES 2.008 2.009 2.010 2.011 2.012
2008-2012 (DATOS FAQ)
MUNDIALES 4.413.344 | 4.532.511 | 4.547.281 | 4.573.520 | 4.927.208
ESPANA 256.473 251.912 260.054 283.303 281.360
%ESPANA / MUNDO 5,8% 5,6% 5,7% 6,2%




PRODUCCION DE CONSERVAS DE ATUN (Tm)

A nivel mundial, Espafa es segundo pais en importancia, después de Tailandia.

2008 2009 2010 2011
ESPANA 267.820 230.572 243.912 248.366
TOTAL UE 387.289 343.720 351.252 351.835
TOTAL MUNDIAL 1.737.385 1.742.956 1.830.054 1.800.372
% ESPANA /UE 69,2% 67,1% 69,4%
% ESPANA / MUNDIAL 15.4% 13.2% 13.3%

Fuente: FAO 2012



CONSUMO PRODUCTOS PESQUEROS
(Kg/habitante/ano)

| Espana 43,0 |

América 14,3
Ecuador 8,4

Europa 22,0
Argentina 6,0

Mundo 18,9
Brasil 10,6
Chile 14,6
Peru 22,7

Fuente: FAO 2011



ESPANA

. CONSUMO ATUN
PRODUCCION

3,2 Kg/habitante/ano
62 Productor mundial de tunidos Mas del doble de la media
281.000 toneladas (2012) europea
5,7 % total capturas Casi siete veces por encima de la
12 Productor UE media mundial

SECTOR
Papel socio-econdmico importante en nuestra economia pesquera
Gran potencial de crecimiento
Lucha contra la pesca ilegal
Flota atunera opera bajo el estricto cumplimiento de las normas de gestidn,
conservacion y control
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CONSUMO

LOS CAMBIOS DEMOGRAFICOS Y DE MERCADO HAN ORIGINADO:

» Incremento demanda alimentos rapida preparacion o listos para
consumir.

» Aumento demanda valor anadido.

» Tendencia hacia lo “sano” y “natural”.

» Auge productos pesqueros funcionales.

» Nuevas presentaciones: “convenience food”.

» Importancia etiqueta y trazabilidad.

» Preocupacion por el medio ambiente y la sostenibilidad.
» Calidad.



POR QUE SE CONSUME PESCADO

Por tener una dieta

L)
variada y comer de todo 96,4%

N

75,1% de las razones
principales no son
organolépticas

Porque gustan en casa

Por el aporte nutricional
de estos productos

Por llevar una dieta mas
ligera

Otro




¢QUE BUSCA EL CONSUMIDOR?

INFORMACION

e Sobre el producto : origen, tipo de pesca, crianza, producto de
temporada...

e Recetas/ preparacion: fundamentalmente en torno al producto
fresco

e Propiedades nutricionales de los productos

e Caracteristicas funcionales; sin espinas, de dieta...




PESCADO REPRESENTA EL 14% DEL GASTO EN FRESCOS

% Gasto Total Frescos Tradicionales 2014

S Sy anp o O

Carne Frutas  JPescado y Marisc¢ Hortalizas Embutidos  Pan Quesos Huevos Bolleria

26,2
- 15,6 13,9 13.2 12,6 8.1 6.5
292 1.5

*Frescos Perecederos Tradicional*: Pescado, Carne, Frutas y Hortalizas, Quesos, Bolleria Fresca,
Huevos, Pan, Embutidos

** Otros Frescos No Perecederos: Congelados, Derivados Lacteos



Y EL 11% DE TOTAL ALIMENTACION
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POR DETRAS DE CARNE FRESCA
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NO OBSTANTE...
DEBERIAMOS CONSUMIR EL DOBLE DE PESCADO Y LA MITAD DE CARNE

Verduras y

Hortalizas Frutas

Pescado

** Kilos per Capita, teniendo en cuenta recomendacion OMS 40-70 grs diarios por persona

*** Kilos per Capita, teniendo en cuenta recomendacion Instituciones Internacionales. 150 gramos
por racion, 4 veces a la semana

* Hogar Panel Consumidores Kantar



PESCADO FRESCO, LO QUE MAS COMPRAMOS

% Volumen Sobre Total Pescado y Marisco
Ano 2014

Cong Cong Prep Cong NoPrep Fresco Pescado Marisco

723 716

21,8 50,8

20,9 20,7

277 284 247 259
- - 3I1 2I5
I

m\Valor mVolumen

e aty

CONGELADO FRESCO



http://www.google.es/url?url=http://www.padresonones.es/noticias/ampliar/485/pescado-rapido-facil-y-sabroso&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=b623VPr9MIWJuwTQ6IHADQ&ved=0CBYQ9QEwAA&usg=AFQjCNEWj6Nx7smZ4WwFPwi1DyvxmsFFkw

CRECIMIENTO DEL ENVASADO

PESCADO Y

MARISCO 78% del volumen

FRESCO incremental
envasado

% Volumen 2014

ENVASADO GRANEL -6%



http://www.google.es/url?url=http://www.padresonones.es/noticias/ampliar/485/pescado-rapido-facil-y-sabroso&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=b623VPr9MIWJuwTQ6IHADQ&ved=0CBYQ9QEwAA&usg=AFQjCNEWj6Nx7smZ4WwFPwi1DyvxmsFFkw

EL PESCADO Y MARISCO FRESCO LO CONSUMEN LOS SENIOR
Y EL CONGELADO LOS MAS JOVENES

Volumen
W% Pescado y Marisco B 9%/ Congelado B 9 Fresco
No Preparado Preparado

292 309

- Y430 142134145
; 8.6
58 69 53 /

56 6,4 525
182217 "

47 48 46

JOVENES JOVENES HOGNINOS HOG.NINOS HOGHIJOS MONOP.; ADULTOS  ADLT IND
INDP SINHIJOS -6 6-17 17-30 §

S.HJ RETIRADOS

PESCADO CONGELADO PESCADO FRESCO



http://www.google.es/url?url=http://www.ulmapackaging.com/soluciones-de-envasado/envasado-perecedero/pescado-marisco/pescado-congelado/envasado-de-filetes-y-rodajas-de-pescado-congelado-en-flow-pack&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=nce3VI2OKsOyyASS-IDABg&ved=0CCgQ9QEwCThk&usg=AFQjCNE1g07jMxgjWtsoPmSHJao0Px2hHw
http://www.google.es/url?url=http://www.padresonones.es/noticias/ampliar/485/pescado-rapido-facil-y-sabroso&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=b623VPr9MIWJuwTQ6IHADQ&ved=0CBYQ9QEwAA&usg=AFQjCNEWj6Nx7smZ4WwFPwi1DyvxmsFFkw

EL CONGELADO PREPARADO
EL SEGMENTO CON MEJOR EVOLUCION

% Volumen 2015

11,0

PESCADO |

PESCADO CONGELADO
CONGELADO PREPARADO
NO PREPARADO

mP/MCONG. NO PREPARADO 6 50/ 0 60/
PMCONG PREPARADO - ) 0 - ] 0

Jovenes Independientes,
hogares con nifosy
monoparentales



http://www.google.es/url?url=http://www.elblogdelmar.com/los-mejores-pescados-para-los-ninos/&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=Y2TGVNDhGM7qOMrMgKAF&ved=0CDIQ9QEwDjgo&usg=AFQjCNFOs38ldb7G9Lk7gB28YlszWb2aWA

TODOS EN EL HOGAR CON NINOS COMEN MAS PESCADO
CONGELADO PREPARADO

% Ocasiones de Consumo por Individuos. Congelado preparado

DE 0 A 4ANOS

)

DE 5 A QANOS

DE10A14
AMNOS

DE15A24
AMDS

> >

DE25A34
AMOS

28,3
28,7

26,7
28,2

DE35A49
AMOS

A 50% MAS

® 2013 " 2014



SALMON LA OPCION MAS SALUDABLE
ATUN Y BACALAO LAS MAS ASOCIADAS A PLACER

Pescado Fresco Salmén Atdn Bacalao
23,8 i 206 |
, 0 22.0 17,2
SALUD SALUD : . .
216 - 29 1 SALUD 74 SALUD 6.0
1,9 2,0 3,0
COSTUMBRE COSTUMBRE COSTUMBRE COSTUMBRE
1,3 15 1.9
238 21,4
' ' 25,1 26,5
PRACTICO PRACTICO - 210 PRACTICO s PRACTICO ot 7
18,0 20,5 182 20,2
SABOR SABOR SABOR ’ SABOR '
19,2 B 2 20,7 21,4
29,5 24,7 |
PLACER PLACER | BLACER 315 olacER 30,9
290 5 23,8 | 328 32,2
"""""""" 11 2,7
OTROS OTROS OTROS j o oTROS

Variable: % Raciones (100% las menciones)

2014 vs 2013




SALM()N MUY APOYADO CON COMUNICACI()N




ESTRATEGIAS DE
DIVERSIFICACION




a) Turismo

b) Transformacion y comercializacion
c) Medio Ambiente

c) Social




a) Turismo pesquero o marinero

OPORTUNIDADES:

e Supone la divulgaciéon y puesta en
valor del oficio, la cultura y el modo de
vida de los integrantes del sector.

e Revaloriza la tradicion historica como
destino turistico de las zonas pesqueras,
aprovechando la riqueza patrimonial y
cultural de los municipios pesqueros.

e Permite crear sinergias e integracion
con otros sectores, tales como la
restauracion, el viticola, cultural, rural,
medioambiental, comercio, etc.




b) Transformacion y comercializacion

OPORTUNIDADES:

e Desarrollo de marcas de calidad, y
produccion ecoldgica. Sostenibilidad
asociada a la marca.

* Nuevas tendencias en el mercado
de los productos pesqueros:
nuevos formatos, presentaciones,
servicios, marketing, packaging).

 Apertura a nuevos nichos de
mercado.




c) Medio Ambiente

OPORTUNIDADES:

 Potenciar el crecimiento verde:
diversificacion a través de la
sostenibilidad y el medio ambiente.

 Actividades medioambientales
ligadas al mar como oportunidad de
diversificacion econdmica y creacion
de empleo.

« Aumento de la concienciacion social
sobre el paisaje, medio ambiente y
sostenibilidad en la pesca.

* Preservacion de los recursos.



d) Social

OPORTUNIDADES:

« Cambio de mentalidad y
bUsqueda de alternativas en el
sector pesquero.

« Amplias posibilidades de
diversificacion y de pluriactividad.

* Aprovechar la iniciativa y
capacidad emprendedora de
determinados colectivos como las
mujeres.




EJEMPLO DE PROYECTO DE
DIVERSIFICACION

-~

TUNA TOUR

AMETLLA DE MAR

e PROYECTO: Tuna Tour
e ENTIDAD PROMOTORA: Grupo Balfegd
e LOCALIZACION: Puerto de I'Ametlla de Mar (Tarragona, Catalufia).

Posibilidad, a través de un catamaran, de visitar una de las piscinas que tiene a
unas millas del puerto de L’Ametlla, donde se alojan y se alimentan a los atunes
rojos para su comercializacion, pudiéndose banar con los ejemplares de atun.

Ademas ofrece la posibilidad de hacer una cata de atun.
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PROMOCION

ESTRATEGIAS PARA INCREMENTAR LA DEMANDA

>==) Proporcionar mas informacién mediante:

Etiquetas Prescriptores
Carteles

Folletos @
Jornadas Pescaderos
Talleres cocina Cocineros
Congresos Cientificos

Ferias



PROMOCION

Campana:

Tallas minimas

Concienciar a los consumidores sobre los tamafios minimos de captura de nuestras
principales especies pesqueras y poder asegurar asi el suministro de productos del mar en el
futuro.

La primera campana de sostenibilidad del ecosistema marino realizada por el Ministerio, y
guizas la mas conocida por su repercusion, se realizé en 1983 bajo el eslogan de
“Pezqueiiines, ino gracias!”.

CADA DIiA SOM0OS MAS
LOS QUE RESPETAMOS
LAS TALLAS MINIMAS




PROMOCION
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PESCADD!

ACUICULTURA
Del17 al 22
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MARISCO

CONSERVAS

‘ PESCADO FRESCO
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gastronomicas
en restaurantes



PROMOCION

¢, CONOCES TODA LA INFORMACION
SOBRE EL NUEVO ETIQUETADO?

Demminaa:ujn comereigl

Nombra cientificg

Método ge producian | Capturado
De crig

£
na de captyrg 0 de cria da| productg
Arte de Pescy

Si
'el products hg sido descongeladg

EI '::
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PROMOCION

30 Principales Especies Pesqueras
de Interés Comercial




PROMOCION

Campana:

Los ninos y el pescado
“4 raciones por semana”

alimmenta

4B r

.. ‘
ara una

cion sana

3
‘ Mé\*’"ufé\’
OMEGA 3

Né\-l'ufé\l

FUENTE
DE ACIDOS GRASOS

OMEGA 3



PROMOCION DE LA CALIDAD

EL PRESENTE DE LA PESCA
CON SABOR A FUTURO.

=

i

DE LOS PRODUCTOS PESQUEROS

7 DE NOVIEMBRE DE 2013

1 Il CONGRESO DE LA CALIDAD
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Il FORO REGIONAL DE
SOSTENIBILIDAD DEL ATUN

MANTA, ECUADOR

15 MAYO 2015

Aurora de Blas Carbonero
Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente. ESPANA

adeblasc@magrama.es




